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SALUTO
DEL PRESIDENTE

Carissime aziende, soci e amici della Camera di Commer-
cio Italiana in Cina,

Ci ritroviamo finalmente insieme qui a Shanghai per il
nostro tradizionale appuntamento di consegna dei premi
“Panda” 2023.

Non nascondiamoci che dopo un 2022 che & stato per la
maggioranza delle nostre imprese sul territorio un anno
molto difficile, di riduzione del fatturato e della creazione
di valore, penalizzate dalla politica zero Covid, con un
aumento dei costi nella catena di approvvigionamento e a
volte con perdite di presidio manageriale sul territorio, il
2023 si e aperto con una immediata e rinata energia e
desiderio di ripresa che pero non si & ancora consolidata
e sostanziata in modo chiaro e sostenibile con misure di
politica economica adeguate a sostegno dei consumi.

La cautela, quindi, che permane e influenza la revisione
strategica degli obiettivi di medio termine si unisce a una
forte spinta di promozione e sviluppo dei business locali
che tutte le nostre aziende stanno attuando in modo
deciso sul mercato.

“Le Radici dell’Innovazione - Il Rinascimento del Made
in Italy” & il filo conduttore su cui abbiamo imperniato
I’evento, individuando - oltre a una serie di momenti del
Made in Italy e della nostra eccellenza di Paese e di
Sistema - dieci categorie di premiazione, di seguito
elencate nell’ordine di assegnazione durante la serata.

CATEGORIE DI PREMIAZIONE

Premio “Made in Italy”

Premio “Resilienza”

Premio “Gestione della Crisi”

Premio “Innovazione”

Premio “Responsabilita Sociale delle Imprese”
Premio “Istruzione e Formazione”

Premio “Ambiente di Lavoro”

Premio “Piccole e Medie Imprese”

Premio “Amicizia con una Controparte Cinese”
Premio “Panda d’Oro”

Ogni categoria premiata rappresenta e testimonia il lavoro di
impresa e di risultati che tutte le nostre aziende candidate -
che ringrazio a nome di tutta la CCIC - hanno saputo esprime-
re e portare avanti in molti anni di attivita imprenditoriale in
Cina. Il mercato si & evoluto, & cambiato, aumentando di pari
passo la complessita, le difficolta. Ma si sono anche aperti
nuovi spazi di opportunita per chi tenacemente persegue
obiettivi concreti e sa individuare al momento opportuno le
corrette strategie di posizionamento e dimensionamento.

Il Sistema Paese, unito, ha dimostrato in ogni momento di
essere al fianco dell’imprenditoria e delle nostre aziende,
assicurando ascolto e azioni di supporto concrete su tutti i
territori, un modus operandi diventato il perno della nostra
missione negli ultimi anni.

Al contempo, il dialogo con i nostri interlocutori di business
locali rimane fondamentale e non pud essere compromesso
se vogliamo continuare a produrre valore per il nostro Paese.

Ringrazio la struttura della Camera di Commercio Italiana in
Cina, con una particolare menzione all’ufficio di Shanghai, e
tutti coloro che hanno reso possibile questo evento; le
aziende, gli sponsor, i manager e i professionisti che vi
partecipano; e, ovviamente, le istituzioni, in primis I'Amba-
sciata d'ltalia, che come sempre supportano le azioni della
Camera rendendole ancor pil efficaci e autorevoli.

Trascorriamo quindi insieme una bella e viva serata, il tutto
come sempre in uno spirito di stile italiano, di coesione e di
positivita, ma soprattutto di qualita.

Buona serata a tutti!
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La Camera di Commercio italiana in Cina e ['unica associazione di
imprenditori e professionisti italiani ufficialmente riconosciuta
dallo Stato Italiano e dalla Repubblica Popolare Cinese. Da oltre
30 anni ci adoperiamo per favorire linternazionalizzazione delle
imprese italiane e promuovere il Made in Italy in Cina. La Camera
€ oggi radicata in Cina con propri uffici in tutti i principali territori
del Paese, ed & presente in Italia con un proprio desk dedicato:
Nord - Beijing, Tianjin; Est - Shanghai, Suzhou; Sud - Guangzhou,
Shenzhen; Sudovest - Chongging, Chengdu. | soci della CCIC
rappresentano la comunita imprenditoriale italiana nella R.P.C.
Un ulteriore e importante passo per la promozione e la connettivi-
ta tra la comunita d’affari italiana e cinese & stato poi assicurato
attraverso la creazione del network “Friends of CCIC”, che permet-
te alle aziende cinesi di partecipare alle attivita della CCIC ed
entrare in contatto con i Soci. La CCIC offre opportunita di
informazione, formazione, condivisione contatti d’affari e introdu-
zione di nuove opportunita di business sui territori come autore-
vole piattaforma di rappresentativita per l'imprenditoria italiana,
sempre in stretta sinergia di Sistema con le istituzioni e
saldamente legata alle associazioni di categoria in Italia.

Alle aziende, agli imprenditori e ai professionisti interessati ad
ampliare il proprio business in Cina, la CCIC offre servizi di
assistenza, consulenza, promozione. Nei settori riconosciuti come
significativi e strategici per le opportunita delle imprese italiane
in Cina, la CCIC ha attivato, in sinergia con i propri Soci, dei Gruppi
di Lavoro che riuniscono rappresentanti di aziende attive nello
stesso settore economico o localizzate nella medesima area
geografica, con lobiettivo di condividere idee, informazioni e
risorse; realizzare attivita di interesse generale per le imprese del
settore; sedimentare expertise settoriale all'interno della CCIC,
per azioni di sensibilizzazione nei confronti delle istituzioni locali
e italiane, nonché di informazione e promozione a beneficio di
aziende non ancora insediate in Cina. La Camera di Commercio
Italiana in Cina @ membro di Assocamerestero, l'Associazione
delle Camere di Commercio Italiane all'Estero, una rete di 84
Camere localizzate in 61 Paesi del mondo.
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| PREMI 2023

1. Premio “Panda d’0ro”

L'azienda italiana che ha prosperato in Cina espandendo i
propri investimenti e ottenendo una crescita significativa nel
mercato cinese.

2. Premio “Piccole e Medie Imprese”
La PMI italiana che ha aumentato maggiormente la propria
produttivita e competitivita in Cina.

3. Premio “Resilienza”
L'azienda italiana che ha detenuto al meglio stabilita e succes-
so nonostante le turbolenze dell'ambiente economico.

4. Premio “Gestione della Crisi”
L'azienda italiana che ha dimostrato una grande capacita di
reinventarsi come risposta alle avversita.

5. Premio “Made in Italy”

L'azienda italiana che meglio ha saputo rappresentare l'eccel-
lenza italiana nel territorio cinese, stimolando interesse verso
la qualita italiana.

6. Premio “Innovazione”
L'azienda italiana che ha investito in innovazione, ricerca e
sviluppo tecnologico.

7. Premio “Responsabilita Sociale delle Imprese”

L'azienda che si e distinta per aver innalzato i propri risultati a
beneficio della comunita attraverso progetti sociali e sosteni-
bili.

8. Premio “Istruzione e Formazione”
L'azienda italiana che si & dedicata con successo allo sviluppo
di talenti attraverso programmi di formazione professionale.

9. Premio “Ambiente di Lavoro”

L'azienda che ha dato priorita a una cultura incentrata sulle
persone, motivando e fidelizzando i dipendenti, e implemen-
tando pratiche di lavoro che promuovono un sano equilibrio tra
vita e lavoro.

10. Premio “Amicizia con una Controparte Cinese”
L'azienda cinese che ha realizzato una partnership di successo
e ha contribuito all'economia bilaterale tra Cina e Italia.
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La presenza di Intesa Sanpaolo nella Repubblica Popola-
re Cinese risale al 1981 con lapertura dell’Ufficio di
Rappresentanza a Pechino. La Filiale di Shanghai e stata
aperta nel 1997 e dal 2002 & autorizzata a condurre
operativita in RMB.

La Banca e in grado di fornire, su tutto il territorio della
Repubblica Popolare Cinese, finanziamenti (incluso
medio termine), emissione di garanzie, bid bond/perfor-
mance/advance payment bonds, avviso e negoziazione di
crediti documentari, import and export financing (con o
senza ricorso), depositi a vista e a termine, cambio
valuta, in valuta locale ed estera.

Intesa Sanpaolo é leader in Italia in tutti i segmenti in
cui opera e vanta una forte presenza internazionale con
una rete specializzata nel supporto alla clientela
corporate in 40 Paesi. La Filiale di Shanghai ha la missio-
ne di supportare gli investimenti italiani in Cina, opera in
stretta sinergia con la Filiale HUB di Hong Kong e rappre-
senta il riferimento territoriale del Gruppo per la Cina.
Oltre a favorire investimenti cross border, supporta il
trade bilaterale tra l'ltalia e la Cina.
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Jiaxing si trova al centro della regione del Delta del
flume Yangtze, adiacente a Shanghai e Hangzhou. Grazie
ai suoi vantaggi geografici, alla comodita dei trasporti,
alla forte base industriale, alle capacita di innovazione
diversificate, e all'ambiente sociale ricco e stabile,
Jiaxing e diventata un luogo ideale per vivere, lavorare e
investire.

La Zona di Sviluppo Economico e Tecnologico di Jiaxing,
che costituisce una parte importante della citta, & una
tipica Zona Economica Speciale urbana. Approvata per la
prima volta dalla provincia di Zhejiang come ZES di
livello provinciale, & stata istituita nell'agosto 1992. Nel
marzo 2010 il Consiglio di Stato l'ha promossa a ZES di
livello statale. L'area di pianificazione totale e di 110
chilometri quadrati.

JXEDZ ha ospitato 720 imprese finanziate dall'estero, tra
cui 39 membri della Fortune 500. Grazie allo sviluppo
cooperativo delle industrie manifatturiere, dei servizi
moderni e dell'alta tecnologia, JXEDZ ha formato 4
industrie leader, tra cui la produzione di ricambi auto e
di attrezzature, lavorazione degli alimenti di alta gamma
e informazioni elettroniche. Attualmente, nella JXEDZ
sono presenti 6 imprese italiane, tra cui Zoppas
Industries, Ognibene Power, ISU meat product, Michielan
ice cream, Ocme Packaging e Vailog Logistics.

La JXEDZ si e classificata al 18° posto nella valutazione
sullo sviluppo globale delle ZES a livello nazionale nel
2022, effettuata dal Ministero del Commercio.
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Fondata a Shanghai nel 2003, HFG € uno studio legale e una
societa di consulenza in materia di proprieta intellettuale
operante in Cina e nell'area Asia-Pacific. HFG integra una
rinomata practice di proprieta intellettuale con una consoli-
data esperienza in molteplici servizi legali, aziendali e
commerciali.

Guidata sia da professionisti di varie nazionalita che da
locali, & in grado di garantire servizi in varie lingue (cinese,
inglese, italiano, tedesco, francese, spagnolo, olandese,
russo, giapponese). HFG fornisce un servizio one-stop alle
aziende con beni sia immateriali che tangibili.

HFG conta tra i suoi esperti non solo avvocati ma anche
consulenti in materia di marchi e brevetti, e consulenti
internazionali con una vasta esperienza nei settori del lusso
e della moda, cibo e bevande, tecnologia dell'informazione,
giochi, retail, cosmetici, prodotti farmaceutici, prodotti
chimici, prodotti automobilistici, accessori per macchinari e
logistica.

Grazie all'esperienza diretta, alla comunicazione trasparen-
te, al miglioramento continuo del servizio, HGF ha guada-
gnato la fiducia e il rispetto dei propri clienti.

HFG e uno studio raccomandato da Legal 500 dal 2010 (Top
Tier) e IP Star dal 2014 da Managing Intellectual Property,
classificata in Chambers and Partners come azienda leader
dal 2013 e azienda raccomandata in WTR 1000 dal 2013.

HFG fa parte di INTA, ECTA, Marques, AIPPI, ASIPI e Shanghai
Bar Association.
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AsecorpChinag

Our Global Vision, Your Local Success

AsecorpChina e una societa di consulenza strategica che,
con oltre 15 anni di esperienza dedicata al mercato
cinese, guida i propri clienti attraverso le complessita
che caratterizzano il mercato e la cultura cinese nel
contesto internazionale. Disegnano insieme ai propri
clienti la strategia pil veloce ed efficace per avere
successo in Cina, con l'obiettivo di essere percepiti come
un asset strategico per i loro investimenti. Con un
approccio personale e professionale, accompagnano i
propri clienti, consulenti e stakeholder nel percorso di
raggiungimento dei loro obiettivi. | loro servizi sono
organizzati in tre aree principali: accesso al mercato e
investimenti, contabilita e fiscalita, strategia per le
risorse umane.
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Eni & una societa integrata dell’energia, impegnata nella
transizione energetica con azioni concrete per raggiungere
la neutralita carbonica entro il 2050 attraverso una
transizione energetica socialmente equa, rispettando
standard di lavoro sicuri ed equi, e investendo in un futuro
sostenibile per creare valore a lungo termine. Da 70 anni Eni
crede che fare energia significhi prima di tutto connettere.
Unire mondi, bisogni e idee. L’azienda crede in un mondo in
cui la sostenibilita debba essere l’incontro dei bisogni di
tutti: dell’ambiente e delle persone. Se nel 1953 il loro
obiettivo era portare l’energia in Italia, oggi vogliono
preservare il nostro pianeta e promuovere l’accesso alle
risorse energetiche in maniera efficiente e sostenibile per
tutti.
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NABA & stata fondata con l'obiettivo di sfidare l'inflessi-
bilita del mondo accademico tradizionale, introducendo
nuove visioni e sperimentazioni.

E un'accademia che si evolve guardando al futuro per
percepire i segni del cambiamento, accogliendo le
diversita del mondo contemporaneo. NABA non & solo un
luogo di formazione che guida gli studenti a creare la
propria identita professionale ed espressione personale.
E anche un luogo di produzione, che permette agli
studenti di sperimentare una pluralita di esperienze,
acquisendo cosi un'indipendenza nel design, che li mette
in grado di posizionarsi consapevolmente all'interno
della scena del design e del sistema professionale
internazionale.
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Kilpatrick]

Kilpatrick Group, fondata nel 1997, fornisce ai clienti
“People Solutions” a livello globale. L'azienda opera con
un team di 80 professionisti da 6 hub e 18 sedi tra
Europa, Asia e America, con “headquarter” a Lugano, in
Svizzera. Kilpatrick Group offre le migliori soluzioni
soprattutto quando & necessario reclutare all'estero o
quando il bacino dei candidati e al di fuori del proprio
paese. | loro client manager e consulenti lavorano a
livello “crossborder” come un'unica squadra garantendo
qualita del servizio costante, indipendentemente dal
luogo in cui si svolge. Una sola interfaccia, un solo
contratto e la stessa qualita del servizio. Per affrontare
settori esigenti e ad elevata specializzazione come la
produzione, la logistica, l'aerospaziale, la difesa e le
tecnologie digitali, Kilpatrick opera attraverso tre
divisioni: Kilpatrick Executive, Sky Hunters e Taskforce.
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FASIHIITON LOGISTICS

Omlog e un fornitore di logistica italiano con 30 anni di
esperienza specializzato nella gestione del fashion con
centri di distribuzione a Hong Kong, Shanghai e Shanghai
free trade zone. Nei loro centri di distribuzione, 450
persone qualificate lavorano circa 30.000.000 di pezzi
’anno in 150.000 mq da e per Asia e Cina. Forniscono ai
clienti delle soluzioni su misura, supportate da tecnolo-
gie innovative e apparecchiature automatizzate, monito-
rate da soluzioni logistiche WMS di loro proprieta. In
tutte le loro strutture collaborano con i clienti fornendo
servizi a valore aggiunto quali: incoming/pick & pack
(sorter o put-to-light), etichettatura prezzi e care label,
controlli qualita e resi, outgoing e distribuzione, e-com-
merce, servizi logistici per non-merchandise (opening di
negozi ed eventi), KPI e reportistica.
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China Construction Bank
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Suzhou Branch

La China Construction Bank (CCB) & una grande banca
commerciale leader in Cina, classificata al secondo posto
nella classifica delle "TOP 1000 World Banks" del 2022. La
CCB Suzhou Branch & una filiale di primo livello gestita
direttamente dalla sede centrale, con 11 filiali secondarie
e 204 uffici bancari. Serve un'ampia gamma di piccole,
medie e grandi imprese a Suzhou e fornisce ai clienti
soluzioni complete di servizi finanziari basati sui
segmenti corporate finance, personal finance e capital
management. Opera attraverso la sua rete globale di
servizi finanziari che abbraccia fusi orari, aree geografi-
che e valute multiple.
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Better Everyday

La DelLonghi & una azienda unica nel suo genere. E una
grande azienda internazionale legata ad una famiglia
che ne porta il suo nome ed un territorio che ne tratteg-
gia l'anima pil profonda. E l'espressione pilu vera,
profonda e genuina dell’ltalian way of life e nelle sue
macchine da caffé si specchiano i valori della pil
autentica tradizione italiana. Ovunque nel mondo il
semplice gesto di farsi un vero caffe italiano od un
cappuccino a casa propria, svela tutto il piacere di
condividere una esperienza intimamente legata all’itali-
ana Way of Life. Questa & ’anima piu profonda della
Delonghi.
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Generali China Life Insurance Co. (di seguito "GCL"),
fondata nel 2002 come joint-venture tra China National
Petroleum Corporation (CNPC) e Assicurazioni Generali
S.p.A. (Gruppo Generali), & stata la prima joint-venture
assicurativa sino-straniera approvata dal governo cinese
dopo l'adesione della Cina all'Organizzazione Mondiale
del Commercio (OMC). Nel settembre 2016, l'azionista
cinese CNPC ha trasferito il 50% della sua partecipazione
in GCL a CNPC Capital Company Limited (CNPC Capital)
senza alcun compenso. Attualmente, il capitale sociale di
GCL & di 3,7 miliardi di RMB e le sue attivita totali
superano i 100 miliardi di RMB.
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Radici Group & stato fondato nel 1921 e vanta un secolo di
storia in Italia. E uno dei principali produttori mondiali di
intermedi chimici, polimeri di poliammide, tecnopolimeri
ad alte prestazioni e soluzioni tessili avanzate. La sua rete
di produzione e vendita copre oltre 30 Paesi in Europa, Nord
America, Sud America e Asia. | prodotti sono ampiamente
utilizzati in settori relativi ad automobili, prodotti elettrici
ed elettronici, gestione delle risorse idriche, beni di
consumo e prodotti industriali. Il gruppo Radici conta
attualmente circa 3.000 dipendenti. Il nuovo stabilimento
situato nella Su Xiang Cooperation Zone, ha permesso di
aumentare in modo significativo la capacita produttiva di
tecnopolimeri, diventando il pit grande in termini di spazio
e capacita tra gli 8 stabilimenti globali della business unit
High Performance Plastics di Radici Group.
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LOOX
MOVILLE

Think Smart Be Cross-cultural

Dall’incontro tra Lynn Guan e Roberto Pomi nasce nel 2019
un’agenzia di comunicazione che mescola la brillante
esperienza dell’agenzia cinese Loox alla visione cross-cultu-
rale dell’italiana Moville.

Loox Moville & un ponte che unisce i due paesi con l'obietti-
vo di creare connessioni culturali, commerciali e artistiche
basate sullo scambio di visioni innovative. Creativita,
qualita e fiducia sono le parole chiave del nostro modello di
servizio. Per la Xl edizione del Panda d'Oro, Loox Moville ha
curato la direzione esecutiva degli allestimenti e il concept
artistico visivo.
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BUND ONE ART MUSEUM

Il Bund One Art Museum (BOAM) ¢ stato co-fondato da
Shanghai Tix Media Co., Ltd. e Shanghai XinHua
Distribution Group Co., Ltd. nell'ottobre 2019. Il museo
intende promuovere gli scambi culturali tra Shanghai e
il resto del mondo, incoraggiare e promuovere l'interes-
se e l'apprezzamento del pubblico per le arti e
impegnarsi nell'educazione alla storia dell'arte. In
linea con la sua missione di fondere arte e vita e di
portare l'arte al pubblico, il BOAM organizza mostre di
arte classica per colmare il divario tra le grandi
tradizioni e l'arte moderna/contemporanea in patria e
all'estero, arricchendo la vita culturale del pubblico.
Lancia, inoltre, programmi di educazione pubblica
stimolanti e diversificati per diventare un'istituzione
artistica internazionale e professionale. Per la Xl
edizione del Panda d'Oro, il Bund one Art Museum ha
messo a disposizione alcune delle immagini dei
capolavori dell’artista Sandro Botticelli che, grazie al
prezioso coinvolgimento degli Uffizi di Firenze, sta
esponendo nella mostra recentemente inaugurata a
Shanghai, intitolata “Botticelli and the Renaissance”.
Il fondamentale supporto del BOAM ha reso possibile la
creazione di una cornice Rinascimentale.
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Itema & un leader globale che offre soluzioni di tessitura
avanzate, inclusi telai best-in-class, parti di ricambio e
servizi integrati. Itema e l'unico produttore al mondo in
grado di offrire i tre migliori sistemi di inserzione della
trama: pinza, aria e proiettile, con un ampio portafoglio
prodotti ed un impegno costante all’innovazione delle sue
macchine per tessere. Itema garantisce il telaio giusto per
ogni tipo di tessuto: commodity, alta moda, tessuti tecnici
e molti altri. Con oltre 1.100 dipendenti in tutto il mondo,
tre siti produttivi all’avanguardia in Italia, uno in Svizzera
e una linea di assemblaggio in Cina, Itema & presente in
tutto il mondo. Per la XII edizione del Panda d'Oro, Itema
ha curato la creazione delle goodie bag per tutti gli Ospiti
e del portachiavi raffigurante liconico Panda d’Oro.
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Suite e uno dei locali pil amati della vita notturna nel
cuore di Jing'an. Con la sua combinazione unica di gusto
italiano e stile di Shanghai, gli ospiti possono godere di
un'atmosfera esclusiva con spettacoli eccezionali. Con
un'attenzione particolare all'intrattenimento di alto
livello, Suite offre un'ampia selezione di musica, cocktail
d'autore e spettacoli dal vivo. Dal momento in cui gli
ospiti varcano la porta, vengono trasportati in un mondo
di lusso e raffinatezza che lo rendono una destinazione
imperdibile per chi cerca una serata indimenticabile a
Shanghai.

Per la XIl edizione del Panda d'Oro, Suite curera 'afterpa-
rty nell’esclusivo terrazzo del W Hotel.
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NAVA Press e un’azienda italiana di Stampa e Packaging
di alta qualita presente in tutto il mondo. L’azienda &
stata fondata a Milano nel 1922, e ha superato i suoi
primi 100 prestigiosi anni. Da piccola tipografia nata
dopo la Prima Guerra Mondiale, & cresciuta diventando
negli anni leader nel settore della stampa e punto di
riferimento per aziende operanti nei settori dell’editoria,
del lusso, del design, dell’arredamento e non solo. NAVA
Press dal 2014 fa parte di Rotolito Group, costituito da
mille dipendenti in tutto il mondo, dieci impianti produt-
tivi di proprieta, e circa 250 milioni di euro di fatturato.
Per la XII edizione del Panda d’Oro, NAVA Press ha
realizzato la stampa di questo booklet e degli oggetti
cartacei raffiguranti il nostro iconico Panda presenti sul
tavolo.

NAVA PressZ2—ZRRAMSmRNHMEEAT - WS
EREFREM - ZATTI1922FHER=/IL - BIAF
WIS - NE—REFAREBREN—/NEEIRIT -
REETWHMR - Q&N - BOMANRE  2FX - B
ERKABRTUMNASE - 2Lk - &6 - '
FELSTUWRATNSERE - NAVA PressE2014F IR —
BEZROTOLITOEHW—&7» - ZEHEZHRMEY
10002 5R T - MBEIOXREFL] - BWEH L2508 -
NAVA  press 2R AR MM 1L ENR 1 EfE i+ 1=
ST WS AR S M -




BEm#E A

LU @w ERA Sﬁﬁﬂr’?ﬁk .

BAFEEEER VM FINE WINES

Italian Wine Specialist VME Gt

“Fratell; 4
CAMPARI a z .
\e@ GROUP DeLonghi Easail}

Better Everyday

B i 2z &

GELATO BELLO Good Italy
W




AN O G
E oo o4

B &

LU@\!ERA

L'Associazione delle Cantine Italiane Lunanera & una
piattaforma che mira a promuovere i vini italiani di
fascia medio-alta, fondata congiuntamente da tredici
cantine rappresentative di nove grandi regioni vinicole
italiane, tra cui tutti e cinque i famosi vini italiani ABBBC
(A: Amarone, B: Barolo, B: Barbaresco, B: Brunello, C:
Chianti), al fine di assistere al meglio le cantine dell'alle-
anza nel collegamento con il mercato cinese. Le cantine
hanno registrato congiuntamente un eccellente esempio
di impresa sino-italiana: Kanglai (Shanghai) Industrial
Co., Ltd., e hanno nominato il signor Candido Mormile,
proprietario della cantina Lunanera e fondatore dell'As-
sociazione, come manager dell'Associazione.
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Italian Wine Specialist

Shanghai SinoDrink Trading Co., Ltd. & parte del gruppo
Generali Spa.

SinoDrink, specialisti del vino italiano con passione,
professionalita ed esperienza. Come membro di Generali,
uno dei piu grandi gruppi assicurativi d’ltalia, SinoDrink &
il maggiore importatore di vino italiano in Cina. SinoDrink
ha pit di 50 fornitori che coprono 20 regioni vinicole
italiane. Lo scopo di SinoDrink & diventare un ambasciatore
della cultura italiana e condividere lo stile di vita italiano
sano e solare italiano.
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VM FINE WINES
VMG

VM Fine Wines importa e distribuisce dal 2008 oltre 400
etichette di vini italiani in tutta la Cina. Con un portafo-
glio di oltre 30 aziende vinicole provenienti da tutte le
regioni italiane, servono ristoranti, distributori, appas-
sionati di vino e supermercati.
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Fratelli Beretta porta a tavola la tradizione gastronomica
italiana che vanta piu di duecento anni di storia. Fratelli
Beretta, fondata nel 1812, si trova in una piccola citta
vicino a Milano. E l’azienda a conduzione familiare con la
pit lunga storia tra i tradizionali negozi alimentari
italiani, con l'obiettivo di fornire prodotti di qualita, &
profondamente radicata nella tradizione ma al contempo
leader nell’innovazione. Fratelli Beretta offre ai clienti
prodotti italiani di alta qualita e genuini, utilizzando
ingredienti selezionati e tecnologia di lavorazione
italiana per garantire i prodotti unici.

FRATELLI BERETT
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CAMPARI
GROUP

Campari e stata fondata nel 1860, l’anno in cui Gaspare
Campari inventod 'aperitivo agrodolce rosso brillante nel
centro di Milano. Campari ha scelto di espandersi non
solo attraverso la crescita organica, ma anche attraverso
la crescita esterna, trasformandosi da azienda monomar-
ca gia nel 1995 in una multinazionale con un portafoglio
solido ed esteso di richiamo internazionale. Oggi il
Gruppo Campari & uno dei principali protagonisti
dell’industria globale degli alcolici di marca, con un
portafoglio di oltre 50 marchi premium e super premium,
commercializzati e distribuiti in oltre 190 mercati in tutto
il mondo.
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Better Everyday

La Delonghi & una azienda unica nel suo genere. E una
grande azienda internazionale legata ad una famiglia
che ne porta il suo nome ed un territorio che ne tratteg-
gia l'anima pit profonda. E l'espressione pil vera,
profonda e genuina dell’ltalian way of life e nelle sue
macchine da caffé si specchiano i valori della piu
autentica tradizione italiana. Ovungue nel mondo il
semplice gesto di farsi un vero caffe italiano od un
cappuccino a casa propria, svela tutto il piacere di
condividere una esperienza intimamente legata all’itali-
ana Way of Life. Questa & l’anima pil profonda della
Delonghi.
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Easaili

Fondata a Shanghai nel 2013, Easail si dedica alla scoper-
ta della cucina di alta qualita della costa mediterranea,
portandola ai consumatori cinesi insieme alla cultura e
allo stile di vita che la caratterizzano. Il team dell’azi-
enda combina i concetti di marketing e gestione piu
avanzati al mondo con una profonda conoscenza del
mercato locale. Anche i membri principali del team
provengono da aziende straniere top 500 o da esperienze
di rientro. L’innovazione e il lavoro di squadra sono i due
pilastri della cultura aziendale di Easail e ’attenzione
allo sviluppo dei talenti e la chiave di volta della loro
crescita a lungo termine.
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Shanghai Euro Resources Co Ltd, si dedica all'importazio-
ne di prodotti alimentari pregiati, vino e artigianato
artistico dall'Europa. Trattano diversi marchi di vino
italiano come il Mosketto bianco dolce che ha ottenuto
la medaglia d'oro mondiale, e il rosa dolce, che ha
ottenuto la medaglia di Silver mondiale. Tratta inoltre il
marchio Acquesi, che produce il vino frizzante campione
del mondo, e il Dozza Amarone, uno dei migliori di Italy
Amarone prodotto con la tecnica di appassimento.
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In un colorato equilibrio tra tradizione e contemporanei-
ta italiana, Funkadeli ha stupito le papille gustative di
Shanghai sin dalla sua prima apertura, avvenuta nel 2013
in Yongkang Lu. Nell'ottobre 2016 si & trasferito nell'at-
tuale sede di Fumin Lu, proprio nel cuore di Shanghai,
con ampi spazi sia all'interno che all'esterno. Quando il
sole si abbassa, Funkadeli si trasforma automaticamente
da punto di ristoro a bar chic per aperitivi in stile
italiano, sempre con una folla amante del divertimento
composta da clienti abituali e nuovi arrivati. £ l'ambiente
perfetto per incontrarsi con gli amici e gustare una
rivisitazione moderna dei classici italiani.

FUNKADELI
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GELATO BELLO

Gelato Bello & un'autentica gelateria dal DNA italiano
con sede a Shanghai fondata nel 2022. Quest’anno il
proprietario Alberto Lova ha vinto il premio d'argento
alla Coppa del Mondo di Gelateria 2023 per la Regione
Cina. Grazie a ingredienti di prima qualita e a una lavora-
zione tradizionale, tutti i gelati vengono preparati da
zero e venduti quotidianamente. Gelato Bello offre gusti
tradizionali italiani, gusti fusion adattati a elementi
cinesi e il Bello's Pick che & un gusto settimanale sponta-
neo fatto con la maggior parte degli ingredienti stagio-
nali e ispirazioni casuali. Gelato Bello ha portato con sé
il gusto dell'estate italiana e vi invita a sciogliervi in
questo cucchiaio di dolcezza.

GELATO BELLO
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Good Italy

Shanghai Shenfeng Import and Export Co., Ltd. & una
delle quattro societa del Gruppo Good Italy. Il Gruppo
Good Italy ha come scopo principale la diffusione della
cultura italiana in Cina, nelle sue piu varie forme ed in
particolare nella promozione della cultura enogastrono-
mica italiana e il sostegno all’internazionalizzazione
delle aziende italiane in Cina, attraverso la commercia-
lizzazione di prodotti autentici italiani, di promozione
turistica del territorio italiano, servizi generali ed educa-
tional.
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Salumi artigianali Independent Salumi Union, prodotti in
Cina nello stabilimento nella citta di Jiaxing, nello
Zhejiang. La casa madre Senfter Holding, che risiede nella
regione dell'’Alto Adige in Italia, vanta oltre 160 anni di
tradizione nella produzione di salumi tradizionali italiani.
Helmuth Senfter, membro della famiglia di quinta genera-
zione, si e trasferito in Cina nel 1995 per produrre
localmente salumi contemporanei. Ingredienti di prima
qualita e strutture all'avanguardia, lo scopo di ISU & quello
di essere pionieri della qualita senza compromessi. Artigia-
ni e innovatori, lenti e sostenibili. ISU offre in Cina l'intera
gamma di salumi italiani ed europei, dal gusto rotondo e
delicato dei "COTTI" alla bonta intensa e persistente dei
"CRUDI", perché ognuno merita di scegliere il meglio ogni
giorno. Il futuro & adesso.
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mammamia!

Mammamia ha aperto per la prima volta a Suzhou nel
2010 e sono passati 13 anni! Il loro cibo & autenticamente
napoletano, dove e nata la pizza Margherita, e viene
cucinato seguendo le ricette originali italiane. La
filosofia di "Mammamia" & quella di selezionare con cura
i prodotti in modo che siano sani, di alta qualita e
importati direttamente dall'ltalia, e di fornire ai propri
clienti un servizio attento e premuroso. “Non vendiamo
solo pizza, vendiamo emozioni! Buon appetito!”
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Nonna & un marchio di panetteria in stile siciliano. Il
fondatore del marchio, Matteo, utilizza ancora le ricette
tradizionali della sua famiglia e ha portato in Cina i
sapori unici e deliziosi della Sicilia. Nonna seleziona
ingredienti sani e tutti i prodotti sono fatti a mano con
cura. I dolci e i dessert non solo mantengono le caratteri-
stiche tradizionali italiane, ma si fondono anche con la
cultura e i gusti locali.
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Hangzhou Vitae dal 2016 seleziona e importa con passio-
ne e professionalita i migliori prodotti direttamente
dalle cantine in Italia per portarle sulle tavole cinesi.
L’anima e la mente italiana dell’azienda viene dai
fondatori Damien Vitali e Alessio Pellegrini che da ormai
10 anni operano nel settore vitivinicolo in Cina. L’azienda
rappresenta storiche cantine familiari localizzate nelle
Regioni Italiane piu vocate per la produzione del vino. Un
viaggio dal Nord al Sud Italia tra storia, tradizione e
cultura raccontato attraverso vini di alta qualita e
genuinita.
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Corso Pilota Intro compreso di:
cena di benvenuto, sistemazione
in hotel per una notte, esperienza
di guida Ferrari di un giorno in
pista, servizio di shuttle tra I’hotel
e la pista.

Ferrari € uno dei marchi di lusso piu prestigiosi al
mondo, focalizzato sul design, la progettazione, la
produzione e la vendita delle auto sportive di lusso
piu riconoscibili del mondo. Il marchio Ferrari e
simbolo di esclusivita, innovazione, presfrazioni
sporftive all'avanguardia e design italiano. La sua
storia e I'immagine di cui godono le sue auto sono
strettamente associate alla sua squadra di Formu-
la 4, la Scuderia Ferrari, il tfeam di maggior succes-
so nella storia della Formula 4. Dall'anno inaugurale
della Formula 4.
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Corso di strategia con LEGO® SERIOUS PLAY
2 B B 7 per un gruppo di massimo 10 persone.
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AsecorpChina

Our Global Vision, Your Local Success

AsecorpChina & una societa di consulenza strategica che, con oltre 15
anni di esperienza dedicata al mercato cinese, guida i propri clienti
attraverso le complessita che caratterizzano il mercato e la cultura
cinese nel contesto internazionale.
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Due poltrone BOSSA.
. Questo tipo di poltrona dalle linee semplici &
“'\l ¥ stato progettato da designer di tutto il mondo
i per creare un autentico design italiano,
' confortevole, elegante e raffinato.
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Corium, un marchio italiano di oggetti d'arte, e nato a Firenze, la
capitale del Rinascimento, nel 1958. Adotta il puro design italiano
dei designer mondiali, eredita lo straordinario processo di lavora-
zione della pelle di Firenze e ha una propria fabbrica a Firenze.
La pelle e l'intenzione e il vantaggio originale di CORIUM, che porta
l'elegante esperienza del divano italiano ai clienti piu esigenti.
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Buono MSC per due persone in cabina con balco-
ne, applicabile al viaggio nel porto di origine della
Cina continentale di 5 giorni e 4 notti con partenza
prima del 31 dicembre 2024.
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MSC & il terzo marchio di crociere al mondo e il leader in Europa, Sud
America, regione del Golfo e Africa meridionale, con una quota di mercato
e una capacita di trasporto superiori a quelle di qualsiasi altro operatore.
MCS & anche il marchio crocieristico globale in pil rapida crescita, con
una forte presenza nei Caraibi, in Nord America e nei mercati dell'Estremo
Oriente. Dispone di una moderna flotta di 22 navi e di un consistente
portafoglio di investimenti futuri di nuove navi.
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1 Voucher regalo da 5.000 RMB 155000 X &£ %

"\i 1 Voucher regalo da 2.500 RMB 132500 TR &%
,f‘ ‘f 1 Voucher regalo da 1.500 RMB 131500tk & %
-~ da ritirare nell'esclusiva Platinum Lounge ERcA=E
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Florentia Village e il rinomato outlet di design italiano in Cina del gruppo
italiano di sviluppo immobiliare RDM. Florentia Village & stato lanciato per la
prima volta nel 2011 e attualmente conta un totale di sette punti vendita in
tutta la Cina situati a Hong Kong, Tianjin, Shanghai, Guangzhou, Wuhan,
Chengdu e Chongging. La caratteristica architettura italiana dei punti vendita
richiama Firenze, Roma e l'eta del Rinascimento, combinando piazze, gallerie,
fontane ed edifici monumentali per offrire un ambiente di shopping unico nel
suo genere. L’outlet raccoglie pit di 300 marchi rinomati provenienti da
Europa, Stati Uniti e Asia con sconti fino all'80% tutto l'anno e un'esperienza di
shopping e uno stile italiano senza pari.

FLORENTIA VILLAGE
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